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Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego — OPZ

W zwigzku z realizacjg projektu ,Innowacyjna mikrostacja bazowa LTE-Advanced 450 MHz dla
systeméw tgcznosci krytycznej” realizowanego w ramach programu ,Sciezka dla Mazowsza”
w najblizszym czasie planujemy zleci¢ prace polegajgce na wykonywaniu ustug doradczych
polegajgcych na realizacji prac przedwdrozeniowych, ktérych celem jest przygotowanie do wdrozenia
wynikéw prac B+R.

1 Przedmiot zamodwienia

Przedmiotem zaméwienia bedzie wykonywanie przez Wykonawce prac zgrupowanych w nastepujgce
moduty uruchamiane wedtug opisanych regut:

ID
M1
M2

M3

M4

M5

Nazwa modutu
Analiza rynku oraz potencjalnych modeli komercjalizaciji
Analiza metod zabezpieczenia wtasnosci intelektualnej

Wsparcie procesu regulacji praw dotyczgcych obcej
wiasnosci intelektualnej
Opracowanie planu marketingowego

Opracowanie wzoréw znakéw towarowych, graficznych
oraz logotypéw

1.1 [M1] Analiza rynku — opis prac w module

Zadaniem Wykonawcy bedzie przeprowadzenie analizy aktualnego stanu rynku infrastruktury
komodrkowej stuzgcej do budowy sieci komérkowych pracujgcych w pasmie 450MHz ze szczegdinym
uwzglednieniem segmentow zwigzanych z tacznoscig krytyczng.

Zakres tej analizy powinien zawiera¢ przynajmniej:

Warunek uruchomienia prac
Po podpisaniu umowy
Opcjonalnie, do decyzji
Zamawiajgcego podjetej w
oparciu o wyniki M1
Opcjonalnie, do decyzji
Zamawiajgcego podjetej w
oparciu o wyniki M1
Opcjonalnie, do decyzji
Zamawiajgcego podjetej w
oparciu o wyniki M1, M2, M3
Opcjonalnie, po decyzji
Zamawiajgcego podjetej w
oparciu o M4
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Ogolne ujecie rynku globalnego infrastruktury komérkowej LTE 450MHz.

Analize aktualnego stanu przydziatéw czestotliwosci radiowych 450MHz pozwalajgcych na

budowe sieci komérkowych w tym pasmie.

3. Przeglad aktualnego stanu wdrozen systemow LTE 450MHz oraz planéw operatoréw w tym
zakresie.

4. Analiza potrzeb potencjalnych klientéw, trendéw rynkowych oraz analiza popytu.

5. Analiza ekosystemu sieci komérkowych LTE 450MHz — dostawcow i odbiorcow komponentow
technologicznych zwigzanych z produktem Zamawiajgcego, komplementarnych rozwigzan,
jak rowniez konkurentéw oferujgcych podobne mikrostacje bazowe pracujgce w tym pasmie.

6. Przedstawienie perspektyw komercjalizacji poprzez uruchomienie produkcji wtasnych
produktow ze szczegdlnym uwzglednieniem przewidywanego zapotrzebowania oraz dostepu
do komponentéw potrzebnych do produkcji.

7. Przedstawienie perspektyw komercjalizacji poprzez udzielanie licencji na cate urzadzeni lub
jego wybrane sktadniki technologiczne.

8. Zaproponowanie innych sposéb komercjalizacji, jesli sg zasadne.

N —

1.2 [M2] Analiza metod zabezpieczenia wtasnosci intelektualnej —

opis prac w module

W ramach tego modutu, w oparciu o dokumentacje produkcyjng oraz analize rynku, Zamawiajgcy
powinien przygotowac analize metod zabezpieczenia IP Zamawiajgcego zwigzanej z przedmiotem
prac. W szczegolnosci oznacza to:

1) Kwalifikacje kluczowych komponentéw technologicznych do réznych form ochroni wtasnosci
intelektualne;.

2) Ocene kosztu ochrony wiasnosci intelektualnej Wnioskodawcy na kluczowych rynkach
wskazanych w raporcie z analizy rynku.

1.3 [M3] Wsparcie procesu regulacji praw dotyczgcych obcej

wtasnosci intelektualnej — opis prac w module

W ramach tego modutu, w oparciu o dokumentacje produkcyjng, Wykonawca wskaze sposob
uregulowania prac zwigzanych z obcg wtasnoscig intelektualng. W szczegolnosci problem ten dotyczy
patentow wigzgcych sie z tworzeniem rozwigzan wspierajgcych protokét LTE.

1.4 [M4] Opracowanie planu marketingowego — opis prac w module

W oparciu o rezultaty analiz bedacych produktami modutow M1, M2, M3 Wykonawca stworzy plan
marketingowy, ktéry poruszy miedzy innymi nastepujgce aspekty:
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1. Strategie marketingowe na najbardziej perspektywicznych rynkach, a w ramach niej:
a. Cele marketingowe
b. Wybdr rynkéw docelowych
c. Program marketingowy obejmujacy polityke cenowg, sposéb dystrybucji, promocji,
reklamy oraz obstugi klienta.
d. Opis sposobu prowadzenia badan marketingowych.
2. Analize finansowg wdrozenia programu marketingowego, a w ramach niej:
a. Analize progu rentownosci,
b. Prognoze sprzedazy
c. Prognoze wydatkow
3. Plan zorganizowania proceséw marketingowych wdrazajgcych program marketingowy

1.5 [M5] Opracowanie wzoréw znakdéw towarowych, graficznych oraz

logotypow — opis prac w module
W ramach tego modutu Wykonawca opracuje wzory znakéw towarowych, graficznych oraz logotypow,
ktére bedg wpisywaty sie w kontekst Programu marketingowego opracowanego w ramach modutu M4.

Wykonawca powinien zwrdci¢ szczegdlng uwage na kontekst kulturowy oraz charakterystyke grupy
odbiorcow, ktéra zostanie wybrana jako kluczowa podczas prac w module M4.



